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CONSIDERANDO a propositura de agdo civil pGblica pelo

Ministério Pablico em epigrafe, com a seguinte ementa:

Lojas Americanas — Auséncia de especificagdo do prego por 1 litro, 1 metro, 1 quilograma
(Kg) ou 1 unidade - Dificuldade de comparagdo de pregos - Produtos semelhantes ou
idénticos com volume, comprimento ou peso diversos - Informagdo sem clareza e
ostensividade — “Maquiagem de pregos” - Pratica abusiva e indevida que atenta contra os
Direitos Basicos do Consumidor — Medida de que trata a agéo adotada veluntariamente pelos
maiores supermercados em atuagdo no Rio de Janeiro, além de outros de pequeno porte:
Companhia Brasileira de Distribuigao (Pao de Aglicar), Supermercados Mundial Ltda., Casas
Guanabara de Comestiveis Ltda., Prezunic Comercial Ltda., Princesa Auto Servico De
Comestiveis Ltda., Supermercados Zona Sul S/A, Wal-Mart Brasil Ltda. e Carrefour Comércio
e Indistria Ltda., com a interveniéncia da Associagao de Supermercados do Estado do Rio de
Janeiro, que obteve a adesdo do Super Mercado Real de Eden Ltda., Germans Distribuidora
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de Comestiveis Ltda, Intercontinental Comércic de Alimentos Ltda, Supermercades

Vianense Ltda., Cereais Bramil Ltda., entre outros.

CONSIDERANDO a intencao das partes de encerrar a

controvérsia.

O MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, por

intermédio do Promotor de Justica que adiante subscreve, vemn,




com fulcro no artige 5°, § 6° da Lei 7.347/85, bem como no

uso de suas demais atribuicgées legais, celebrar

Com as LOJAS AMERICANAS S.A., doravante denominada

compromitente, nos seguintes termos:

1 ) - o compromitente se obriga nas informacdes sobre preco
apostas nas gbndolas dos supermercados, a informar, para
referéncia, o seu valor, em reais, por um quilograma, um

litro, um metro ou uma unidade, conforme a hipétese.

2 ) - O prego de referéncia deverd ser aposto nas etiquetas
em fonte de tamanho menor que aquela utilizada para informar
O preco do produto, desde que legivel. Desnecessirio o

aumento do tamanho da etiqueta para esse fim.

3 ) - O preco de referéncia deve ser implementado
exclusivamente nas etiquetas, excluidos outros meios de
divulgacado dos produtos, como cupons fiscais, monitores dos
caixas, PDV’s, panfletos, léaminas, publicidade nas midias

escrita, televisiva ou falada, entre outros.

4 ) - A informagdo deve se dar em relacdo a todos os produtos
vendidos, com excecdo dos téxteis, eletro-eletrénicos, &udio

e video, auto-pegas ou equipamentos para veiculos.
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5 ) - Fica facultade ae Supermercado eleger o parametro
utilizado em cada produto (se quilograma, litro, metro ou
unidade), desde que habil para proporcionar ao consumidor a
comparacao entre produtos iguais ou semelhantes, contudo

dispares nc pesoc, medida e volume.

6 ) - Fica também facultado ao supermercado, caso a hipétese
singular o aconselhe, a fornecer a informa¢ic com. a
utilizacdo de referéncia diversa daquela exposta, como, por
exemplo, gramas, mililitros, centimetros, ou ainda, 10
metros, 10 unidades, desde que habil para proporcionar ao
consumidor a comparacao entre produtos iguais ou semelhantes,

contudo dispares no peso, medida e volume.

7 ) ~ Fica também facultado ao Supermercado o arredondamento,
para cima, do prego de referéncia na terceira casa decimal,
desde que hdbil para proporcionar ao consumidor a comparacao
entre produtos iguais ou semelhantes, contudo dispares no

peso, medida e volume.

8 )} - Caberd ao MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DO RIO DE
JANEIRO fiscalizar a execucao do presente acordo, tomando as
providéncias legais cabiveis a espécie Sempre dque entender
necessarlo,, preferencialmente através de seus  orgaos

internos;

9 ) - O ndo cumprimento das obrigacbes assumidas no presente
Termo implicarad ao compromitente o pagamento de sangio

pecunidria didria no wvalor de R$ 1.000,00 (um mil reais),
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salvo em casos isolados, resolvidos pelo Supermercado, nga
forma abaixo. A multa devers incidir em relagcdo ao
Supermercado compromitente e nio em relagcdo a cada uma de

suas filiais em que eventualmente se tiver constatado g

Piblico, o Supermercado deve ser notificado, com Prazc de 10
(dez) dias dqteis, para apresentar justificativa e soluciona-
la. Na hipétese de resolucdo do problema nio ha incidéncia da

multa supra.

11 ) - O presente termo produziri seus efeitos legais 120
dias a partir de 3 de marco de 2010, exclusivamente no Estado
do Rio de Janeiro. a partir do citado pfazo de 120 dias o
Supermercado deve dar inicio a implantacdo destas medidas

visando cumpri-las dentro do prazo de 20 (vinte) meses.

12 ) - O presente termo terd eficdcia de titulo executivo
judicial, apds homologado, com a conseqiiente extincdo do
Precesse, em relacio a tal parte,  com resolucdo do mérito

(Processo N° 0367165—71.2009.8.19.0001);

13) - As sangbes cominadas no item “9” 4o bPresente Termo de
Cooperacdo Técnica reverterao ao Fundo de qgue cuida o artigo

13 da Lei 7.347/85.

14 ) - 0 supermercado podera informar ao Ministério PGblico

sobre a existéncia de outras sociedades empresarias que
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-.comercializem produtos semelhan
providéncias cabiveis para que seja informado ao consumidor o

preco de referéncia dos produtos vendidos.
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} - O Ministério Publico e o supermercado envidario
esforgos para educar e conscientizar os consumidores g
respeito dos beneficios dessa nova forma de divulgacdo de

pregos.

Rio de Janeiro,29 de abril de 2010.
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